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WYDANIE

JUBILEUSZOWE

LETS GO-LEASING!

REBRANDING\\\ Funkcjonujgca od ponad 5 lat olsztynska spdtka GO-leasing, najwiekszy w Polsce niezalezny
broker leasingu i kredytéw samochodowych z 60 oddziatami w catej Polsce, rozpoczeta proces rebrandingu.
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pierwsza widocz-
nazmiana zwigzana,
zprzyjeta wkwietniu
nowg strategia mar-
ketingowa firmy. Na
poczatek Klienci i partnerzy
moga poznaé nowe logo. 18
czerwca 2018 1. wystartowaly,
odéwiezone o nowo przyjety
system wizualizacji, strony
internetowe najwiekszej sie-
ci broker6w leasingu wPolsce
GO-leasing.

— Nowe logo, nowe ko-
lory, ale tez nowe podejscie
do naszej marki oraz nowe
podejécie do potrzeb Klienta,
to pierwsze kroki realizacji
przyjetej przez n as strate-
gii marki — méwi Grzegorz
Olszewski, prezes zarzadu
spotki GO-leasing.

Prace nad nowa strategia
ruszyly pelng para wlistopa-
dzie ub.r., gdy do firmy dola-
czyl Rafal Kiewisz, pelniacy
w GO-leasing funkcje mar-
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EKSPERCI

GO-leasing’

LEASINGU

keting managera, wlasciciel
agencji marketingowe;j ,,Ky-
ber”, a wezes$niej m.in. wla-
tach 2009-2011 koordynator
najdluzszej, a takze najbar-
dziej nagradzanej w historii
polskiego place brandingu
kampanii promocyjnej ,Ma-
zury Cud Natury’.
Stowem-klucz nowej stra-
tegii marki jest ,dopaso-
wanie”. — JesteSmy na tyle
charakterystycznym podmio-
tem, iz na pierwszym planie
stawiamy interes oraz oczeki-
wania naszych Klientow, jed-
nocze$nie utrzymujac trwale
i dobre relacje z ponad 40
firmami leasingowymi, kre-
dytowymi, pozyczkowymi
iubezpieczeniowymi, ktorych
produkty oferujemy — pod-
kresla Grzegorz Olszewski.
— Chcemy jeszcze bar-
dziej towarzyszy¢ klientom
na drodze w rozwiazywa-
niu ich probleméw, potrzeb

Renault

Seria specjalna LIMITED

Wyznaczamy nowe limity

iwyzwan oraz by¢ realnym
opiekunem w calym okresie
trwania umowy, anawet jesz-
cze dluzej — dodaje. — Nie
przedstawiamy sztywnych
ofert, lecz staramy sie dopa-
sowac najlepsze rozwiazanie
do aktualnej sytuacji i ocze-
kiwah klienta — wyjasnia
prezes GO-leasing.

Wartosci, wizja, cele firmy
maja od dzi§ swoj obraz wno-
wym znaku graficznym, kto-
re dla GO-leasing opracowal
Mateusz Obarek z olsztyn-
skiego Studia Gravite.

— Cho¢ zazwyczaj to
niemozliwe, to liczyliémy
jednocze$nie i na szyb-
ka realizacje zamowie-
nia, wysoka jako$¢, jak
iatrakeyjna rynkowo cene.
DostaliSmy to wszyst-
ko i dlatego jesteSmy ze
wspolpracy z Gravite bar-
dzo zadowoleni — mowi
Grzegorz Olszewski.

GOleasing

EKSPERCI LEASINGU

GO-leasing to czotowa,
dynamicznie rozwijajgca sie
partnerska sie¢ brokeréw le-
asingu i kredytéw samocho-
dowych. Obstuguje klientéw
na terenie catego kraju w 60
oddziatach. Wspétpracuje

z ponad 40 sprawdzonymi

i renomowanymi firmami
leasingowymi, bankami,

czy firmami kredytowymi

i pozyczkowymi —dzieki temu
wie, gdzie mozna otrzymac
leasing lub kredyt samocho-
dowy najkorzystniej.

W nowym logo pozostal
tylko kolor pomaranczowy,
ktéry ma sprawic, ze oferta
GO-leasing bedzie jeszcze
bardziej widoczna.

— Jestem dumny, ze moge
wspOlpracowaé z naprawde
Swietnie przygotowanymi do
pracy partnerami ispecjalista-
mi. Dlatego mam pewnosé,
ze claim marki ,Eksperci
Leasingu’, ktéry zostawia-
my, bedzie identyfikowal nas
w oczach klientéw réwniez
przez kolejne lata — méwi
prezes Olszewski.

Zmiana w nowym logo
dotyczy wiekszego wyekspo-
nowania stlowa ,,GO”. —Tak.
Pierwotnie byl to prosty
zabieg, by w nazwie firmy
umiesci¢ moje inicjaly. Te-
raz zawolanie ,GO” stalo sie
naszym ,powietrzem” izara-
zem elementem wymagaja-
cym wiekszego podkreslenia
w znaku marki — wyja$nia
Grzegorz Olszewski.

— Nowy znak symboli-
zuje, iz w dopasowaniu do
oczekiwan klientow bedzie-

my kierowac si¢ proaktyw-
noscig. Checemy, by klient,
ktory coraz bardziej zyje
w §wiecie cyfrowym i mo-
bilnym, byl zaproszony do
Klikniecia i p6jScia dalej za
propozycja, jaka dla niego
mamy. Z czasem logo ma
by¢ takze wystarczajacym
znakiem do rozpoznania
calej marki — dodaje.

Nowe logo mozna zoba-
czy¢ juz na stronie GO-le-
asing.pl oraz stronach od-
dzialéw wcalej Polsce.

— Do konca roku, amoze
juz jesienia, powinniSmy
by¢ gotowi zcatkiem nowym
serwisem. Chcemy, aby jego
wdrozenie zakonczylo roz-
poczety wlaénie proces re-
brandingu.

— Wszystkie zmiany, ktore
wprowadzamy, maja na celu
jedno: gdy klient pomysli
seasing” wybierze zawsze
»,GO-leasing”, gdy pomysli
Lauto” —wybierze ,GO-au-
to”, gdy ceni spokdj i lad,
wybierze ,,GO-gap” — pod-
sumowuje prezes firmy.
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RENAULT

Passion for life

Zyskaj do 25 000 zt i ubezpieczenie od 2,9%*

« radio cyfrowe z Bluetooth® « klimatyzacja ¢ czujniki cofania « felgi aluminiowe

* Maksymalna kwota zysku 25 000 zt w przypadku Renault TALISMAN w wersji LIMITED sktada sie z rabatu 25 000 zt na samochody do natychmiastowego odbioru. Rabat 25 000 zt taczy sie z pakietem ubezpieczen 3,9% dostepnym w ramach
Renault Finansowanie. W przypadku pozostatych wybranych modeli osobowych Renault w wersji LIMITED promocyjna stawka ubezpieczenia wynosi 2,9%. Roczny pakiet ubezpieczeniowy w programie Renault-PZU (AC, OC, NW, PZU Auto Pomoc)
lub Renault-HESTIA (AC, OC, NW, Assistance) w cenie juz od 2,9% wartosci samochodu dostepny wytgcznie z ofertg Renault Finansowanie dla wybranych modeli osobowych Renault. Oferta ubezpieczenia od 2,9% skierowana jest do klientéw
indywidualnych oraz matych i srednich przedsiebiorstw. Liczba samochodéw w promocji ograniczona. Stan na dzier 6.06.2018. O szczegdty oferty zapytaj najblizszego Autoryzowanego Partnera Renault lub sprawdz na odreki.renault.pl.
Zuzycie paliwa w cyklu mieszanym dla réznych wersji modelu Renault Clio wynosi od 3,3 do 6,11/100 km, a emisja CO, od 85 do 127 g/km; dla Renault Megane wynosi od 3,7 do 6,4 /100 km, a emisja CO, od 95 do 144 g/km; dla Renault Talisman
wynosi od 3,9 do 6,0 /100 km, a emisja CO, od 102 do 135 g/km. Wartosci te zostaty okreslone w ramach oficjalnych procedur badawczych przeprowadzonych w warunkach laboratoryjnych zgodnie z przepisami obowigzujacymi w dniu
publikacji. Zuzycie paliwa oraz emisja CO, w spalinach konkretnego pojazdu w rzeczywistych warunkach drogowych moga sig rézni¢ od podanych wynikéw pomiaréw, gdyz na wartosci te wptywaja m.in. takie czynniki, jak: masa pojazdu
(zalezna od liczby pasazeréw i obcigzenia, a takze od zainstalowanego wyposazenia dodatkowego), jego stan techniczny (np. cisnienie w oponach), umiejetnoscii zachowania kierowcy oraz warunki drogowe (natgzenie ruchu, stan nawierzchni
itp.). Koncern Renault w ramach programu Driving ECO2 wyposaza swoje samochody w rozwigzania, ktére pomagaja kierowcy aktywnie wptywac na ekonomiczng i ekologiczna jazde i tym samym przyczyniaja sie do ochrony srodowiska.
Samochody koncernu Renault budowane sg réwniez, zgodnie z przepisami dotyczacymi wymogoéw ochrony srodowiska, z wykorzystaniem czesci i materiatéw pochodzacych z odzysku i recyklingu. Szczegétowe informacje dotyczgce
spetniania wymogoéw ochrony srodowiska znajduja sie na renault.pl i u Autoryzowanych Partneréw Renault.
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