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Od smartfonu do biura

- co moze wyleasingowac

maty przedsiebiorca?

Na przestrzeni ostatnich kilku lat przedsiebiorcy coraz czesciej
korzystaja z oferty wynajmu réznych srodkéw trwatych np.:
samochodow, maszyn budowlanych. Wynika to w duzej mierze
ze zmiany ich podejscia - wyraznie dostrzegaja zalety wynikajace
z mozliwosci uzywania narzedzi niezbednych do prowadzenia

biznesu zamiast ich posiadania.

Monika Kuligowska

dyrektor rozwoju i sprzedazy Technology
Solutions, BNP Paribas Leasing Solutions

Potwierdzaja to ostatnie dane Zwiazku Pol-
skiego Leasingu pokazujace wzrost rynku ma-
szyn i innych urzadzen, w tym IT, o niemalze
19 proc. w pierwszym kwartale 2018 roku.
Kazda dziatalnos¢ gospodarcza wymaga pro-
wadzenia biura wraz z jego wyposazeniem.
W wigkszosci firm nie mozna sobie dzisiaj
wyobrazi¢ pracy nie tylko bez komputera,
drukarki, kopiarki, telefonu, lecz takze np.
ekspresu do kawy. W przypadku wigkszych
firm niezbedne staje si¢ korzystanie z narze-
dzi multimedialnych takich jak projektory,
tablice interaktywne, czy systemy audiowizu-
alne, ktdre zapewniajq efektywna komunika-
cj¢ z klientami oraz wewnatrz firmy.

Zaawansowanie technologiczne

Z uwagi na zaawansowanie technologiczne
wickszosci z tych urzadzen, istnieje wymdg
regularnej konserwagji lub serwisu wykony-
wanych przez wyspecjalizowane firmy. To
samo zaawansowanie technologiczne oraz
koniecznos¢ dostosowywania urzadzeri do
coraz szybciej zmieniajacego si¢ otoczenia po-
woduje réwniez konieczno$¢ ich regularnej
wymiany na nowsze, bardziej zaawansowane
modele. W takich warunkach oferty leasingu,
dzierzaw lub wynajmu urzadzeri biurowych
ciesza si¢ coraz wigkszym zainteresowaniem.
Z tytutu dzierzawy klient nie ponosi zadnych
oplat poza ratami dzierzawnymi i optatami za
serwis. W momencie zakoficzenia dzierzawy
nie musi martwic sie, co zrobi¢ ze zuzyta ko-

piarka lub drukarka. Jesli potrzebne jest nowe,
bardziej wydajne urzadzenie, klient moze od-
da¢ zuzyty sprzet i korzystaé z nowej dzierzawy
uzytkujac kolejny model.

Przewidywalno$é kosztéw

Bardzo wazna dla wigkszosci przedsigbiorcow
jest przewidywalno$¢ kosztow wynikajacych
z uzywania narz¢dzi do prowadzenia biznesu.
Rata dzierzawy jest stata w calym okresie, na-
tomiast koszty zwigzane z eksploatacjg sa pod
pelna kontrolg klienta. Wysokos¢ optat eks-
ploatacyjnych wynika bezposrednio tylko
z iloci wydrukéw generowanych przez uzyt-
kownikéw, ilosci filizanek zaparzonej kawy
lub wykonanych potaczeni telefonicznych.
Podobnie jak w wigkszoéci innych urzadzen
elektronicznych, coraz wicksza role w efek-
tywnym ich uzywaniu odgrywa odpowiedni
software. W przypadku wigkszej ilosci ma-
szyn pozwala np. na przypisanie kosztow
zwigzanych z wydrukami do poszczegdlnych
dziatéw. Zapewnia bezpieczeristwo wydruku,
chociazby dzigki opqji druku podazajacego
(follow-me print). Wydruk z komputera na-
stepuje dopiero wtedy, gdy zlecajacy go po-
dejdzie do urzadzenia i autoryzuje swoje
zlecenie. Wydrukowany dokument trafi
bezposrednio w jego rece — zadna nieupo-
wazniona osoba go nie przeczyta. W ramach
dzierzawy klient dostaje do dyspozycji opro-
gramowanie, ktdre uzna za najbardziej odpo-
wiednie dla swojej firmy.

Nie warto oszczedzad na jakosci
Zapewnienie catego wyposazenia biura to nie-
maly koszt. Dzi§, zamiast jednorazowej, duzej
inwestycji w sprzet i odpowiednie oprogra-
mowanie, kt6re za chwile bedzie przestarzate,
mozemy wybra¢ comiesigczne raty i placié za
uzytkowanie, pozostajac na biezaco ze zmie-
niajacy si¢, coraz nowoczesniejsza technolo-
gia. Warto z tego skorzysta¢. Pamigtajmy, ze
o konkurencyjnosci na dzisiejszym rynku de-
cyduja m.in. dobre decyzje biznesowe.
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LEASING DLA MSP

Myslisz - leasing? Wybierz GO-leasing!

Najwieksza Ogdlnopolska Sie¢ Brokeréw Leasingu w nowych szatach

Z Grzegorzem Olszewskim,
prezesem zarzadu spofki
GO-leasing, rozmawiata
Joanna Zielinska.

Po 5 latach funkcjonowania na
rynku leasingu rozpoczeliscie
proces rebrandingu spétki
GO-leasing. Dlaczego?

Potrzeba zmian zostata zauwazona
juz rok temu podczas spotkania
Rady Rozwoju GO-leasing. Prace
nad nowa strategia ruszyly pelna para,
gdy do firmy dotaczyt Rafat Kiewisz,
petniacy w GO-leasing funkcje mar-
keting managera. Jego doswiadczenie,
poparte licznymi sukcesami w prze-
prowadzanych dotychczas kampa-
niach marketingowych, przekonato
nas do postawienia istotnego kroku

w kierunku zmiany wizerunku. Jeste-
$my najwickszym w Polsce, niezalez-
nym brokerem leasingu i kredytéw
samochodowych z 60 oddziatami
w calym kraju. Zdobylismy juz tyle
cennej wiedzy, umiejgtnosci i do-
$wiadczenia, ze mozemy $mielej
méwic¢ o sobie jako madrym, bez-
piecznym, profesjonalnym graczu na
rynku leasingu w Polsce. To chcemy
podkresli¢ w nowej strategii.

Co dla Pana oznacza by¢ madrym,
bezpiecznym i profesjonalnym
graczem na rynku leasingu?

Jeszcze bardziej niz dotychczas towa-
rzyszy¢ klientom na drodze w roz-
wiazywaniu ich probleméw, potrzeb
i wyzwan oraz by¢ realnym opieku-
nem w calym okresie trwania umowy,
a nawet jeszcze duzej. Nie przedsta-
wiamy sztywnych ofert, jakich wiele
na rynku, lecz staramy si¢ dopaso-
waé najlepsze rozwigzanie do aktu-
alnej sytuacji i oczekiwan klienta.
Na pierwszym planie stawiamy in-
teres oraz oczekiwania naszych klien-
6w, jednoczesnie utrzymujac trwate
i dobre relacje z ponad 40 firmami
leasingowymi, kredytowymi, po-
zyczkowymi i ubezpieczeniowymi,
keérych produkty oferujemy — to nas
definiuje i wyr6znia. Wierzymy, ze za-

ufanie i wiarygodno$¢ w biznesie to
podstawa.

Pierwsza widoczna zmiana
zwiazana z przyjeta w kwietniu
strategia marketingowa

firmy jest nowe logo.

18 czerwca 2018 r. to data, ktéra
uznajemy za moment oficjalnego
startu nowego brandu. Nowe logo,
nowe kolory, nowe podejscie do na-
szej marki oraz do potrzeb klienta,
to pierwsze kroki realizacji przyjetej
strategii marki, keérej stowem — klu-
czem jest ,,dopasowanie”. Wartosci,
wizja, cele firmy znalazly swéj ob-
raz w znaku graficznym. Dotych-
czasowe logo oparte bylo na dwéch
kolorach: niebieskim i pomaraiczo-
wym. Pozostat tylko ten drugi, ktéry
nabrat Zywszego tonu i ma sprawi¢,
ze oferta GO-leasing bedzie jeszcze
bardziej widoczna. Dotychczasowe
logo skfadato si¢ z sygnetu w postaci
trzech nachodzacych na siebie nie-

bieskich okregéw oraz logotypu zto-

&0 GO-leasing’

zonego ze stéw ,GO” oraz ,leasing”
pisanych z tacznikiem. Ponizej zapi-
sany byt claim marki — Eksperci Le-
asingu. Mam pewno$¢, ze wlasnie
claim marki, keéry zostawiamy, be-
dzie identyfikowal nas w oczach
klientéw réwniez przez kolejne lata.

Widoczna zmiang

w nowym logo jest wieksze
wyeksponowanie stowa ,,GO”.
Tak. Pierwotnie byt to prosty zabieg,
by w nazwie firmy umiesci¢ moje ini-
cjaly. To pomyst stosowany w wielu
firmach. Z czasem jednak dostrze-
glismy, ze klient chce naprawde, by
jego sprawa, wniosek, problem, byt
jak najszybciej rozwiazywany, dla-
tego zawolanie ,GO” stafo si¢ naszym
~powietrzem” i zarazem elementem
wymagajacym wigkszego podkresle-
nia w znaku marki. Litera ,0” prze-
jeta wige po dawnych ,dyskach” role
sygnetu, w ktérym umieszczono
nowy element — znak wigkszosci.
Ten sam, kt6ry widzimy na co dzier

GOleasing

EKSPERCI LEASINGU

w przegladarce, czy na grafikach in-
ternetowych jako znak forward”
(naprzdd).

Jaka informacje dla klientéw

i partneréw biznesowych

niesie ze soba nowe logo?

Nowy znak symbolizuje, ze w dopa-
sowaniu do oczekiwan klientéw be-
dziemy kierowac¢ si¢ proaktywnoscia,
nie ustajac w poszukiwaniu najbar-
dziej korzystnych rozwiazan, dajac
przy tym wigcej niz inni. Cheemy,
by klient, ktdry coraz bardziej zyje
w $wiecie cyfrowym i mobilnym,
byt zaproszony do klikniecia i péjscia
dalej za propozycja, jaka dla niego
mamy. Ten element logo, ktére ma
by¢ nie tylko ,tadne”, przybiera tez
cechy praktyczne w procesie komu-
nikacji z klientem. Z czasem ma
by¢ takze wystarczajacym znakiem
do rozpoznania calej marki. Jest tez
trzecie, nasze ciche pragnienie, by
wkrétce GO-leasing bylo jeszcze
wigksze, jeszcze lepsze, jeszcze przy-
jazniejsze dla klienta niz nasza kon-
kurencja. Wszystkie zmiany jakie
wprowadzamy, maja na celu jedno:
gdy klient pomysli , leasing” wybie-
rze zawsze ,GO-leasing”, gdy pomy-
li auto” —wybierze ,GO-auto”, gdy
ceni spokdj i fad, wybierze ,GO-gap”.

MATERIAL PRZY WSPOLPRACY Z GO-LEASING

Co przyniosg zmiany podatkowe?

Ministerstwo Finanséw opublikowato 13 czerwca

2018 roku komunikat, w ktorym zarysowato szereg zmian
podatkowych planowanych na najblizsze miesiace.
Zdecydowana wiekszos$¢ z tych zmian budzi optymizm
- chodzi tu m.in. o ujednolicenie matrycy stawek VAT

(o co srodowiska pracodawcéw zabiegaty juz od dawna
- trzeba skonczy¢ z absurdalnym mnozeniem stawek
na analogiczne produkty), napisanie nowej Ordynacji
podatkowej, czy tez zmniejszenie liczby obowigzkéw
sprawozdawczych i informacyjnych cigzacych na
przedsiebiorcach. Niestety, wydaje sig, ze Ministerstwo
postanowito wykorzystac te - niewatpliwie zastugujace
na poparcie - zapowiedzi po to, by miedzy nimi
~przemyci¢” zmiany powodujace, ze leasing aut stanie
sie catkowicie nieoptacalny. Zwigzek Przedsiebiorcow

i Pracodawcéw z duzym niepokojem przyglada sie tej
koncepcji i ocenia ja zdecydowanie negatywnie.

W 2017 roku sprzedano w Polsce
ponad 480 tysigcy nowych samo-
chodéw osobowych. Wzrost liczby
sprzedanych aut w ciagu ostatnich
lat moze budzi¢ zdumienie — jesz-
cze w 2015 roku dealerzy cieszyli sig
z przekroczenia bariery 400 tysiccy
sprzedanych egzemplarzy, a w roku
2013, ktdry byt wéwezas najlepszym
od diuzszego czasu, sprzedano 331 ty-
siecy samochodéw osobowych. Tym
samym, w ciagu czterech lat liczba
nowych sprzedanych aut zwigkszyla
si¢ 0 50 proc. Nie ulega zatem wat-
pliwosci, ze dynamika wzrostu rynku
jest potezna — wiaze si¢ to zaréwno
ze stopniowym bogaceniem si¢ spo-
teczenistwa, ktére coraz czedciej decy-
duje si¢ na zakup auta z salonu, jak
i — w przypadku przedsigbiorcow

— z korzystnymi ofertami umozli-
wiajacymi finansowanie auta w inny
sposob, niz kupno go na wlasnos¢, ta-
kimi jak np. leasing.

Dotychczas korzystne rozwiazanie
Obowiazujace dotychczas regulacje
sprawialy, ze leasing operacyjny sa-
mochodu byt dla leasingobiorcy bar-
dzo korzystnym rozwiazaniem — ratg
leasingu mozna bylo bowiem bez
ograniczen wlicza¢ w koszty uzyska-
nia przychodu. Tym samym, wziccie
auta w leasing bylo bardziej opta-
calne, niz kupno go na wlasnos¢ za
gotéwke, poniewaz w tym drugim
przypadku mozna bylo skorzysta
z odpiséw amortyzacyjnych wlicza-
nych w koszty uzyskania przychodu,
ograniczonych do réwnowartosci 20
tysiecy euro. W ten sposdb, ustawo-

dawca zachgcat przedsicbiorcéw do
korzystania z leasingu, dzigki czemu
powodowal, ze chetniej decydowali
si¢ oni na pozyskanie auta za jego po-
moca, nie muszac wydawaé jedno-
razowo duzej sumy pieniedzy, ktdre
mogli wykorzysta¢ w inny sposéb.
Taki ukfad byt korzystny w istocie
dla wszystkich uczestnikéw rynku
— nowe auta znajdowaly swoich na-
bywcéw, przedsigbiorcy cieszyli sie
coraz nowoczesniejsza flot, a jedno-
czesnie kwoty, ktére musieliby wy-
da¢ na zakup nowych samochodéw
na wlasno$¢, weiaz pozostawaly w ich
dyspozycji, dzigki czemu mogli zde-
cydowac si¢ na inne inwestycje.
Proponowane zmiany

Propozycja Ministerstwa Finanséw
zaklada radykalne zerwanie z wyzej
opisanym stanem rzeczy. MF propo-
nuje bowiem przeprowadzenie kilku

krokéw:

* Podniesienie limitu podatkowej
amortyzacji o niecate 70 tys. ztotych
do poziomu 150 tys. otych,

* Wprowadzenie limitu zaliczania rat
leasingowych do kosztéw podatko-
wych w kwocie 150 tys. ztotych,

* Wprowadzenie limitu zaliczania do
kosztéw podatkowych zaréwno rat
leasingowych, jak i odpiséw amor-
tyzacyjnych w przypadku zakupu
samochodu na wlasnos¢, przy wyko-
rzystywaniu samochodéw do celow
mieszanych (4. nie tylko stuzbowych)
do 50 proc. wartosci auta.

Podsumowujac, ustawodawca pla-
nuje zréwnaé podatkowe skutki
wzigcia samochodu w leasing ze
skutkami zakupu nowego samo-
chodu, poprzez ustanowienie gor-
nego limitu 150 tysigcy zlotych
dla obu przypadkéw, przy jedno-
czesnym ograniczeniu mozliwosci
zaliczania w koszty rat i odpiséw
do 50 proc. wartosci samochodu
w przypadku, w ktérym auto wy-
korzystywane jest nie tylko do ce-
l6w stuzbowych. Tym samym,
w istotny sposéb straca nie tylko
leasingobiorcy, ktdérzy nie beda
mogli wliczy¢ w koszty calosci
rat leasingowych, ale takze osoby,
ktére planuja zakupi¢ na whasnos¢
auto o wartoéci nieprzekraczajacej
ok. 170 tysiecy ztotych i wykorzy-
stywaé je nie tylko do celéw stuz-
bowych. O ile bowiem do tej pory,
przy zakupie auta za 150 tys. zi,
mogli oni zaliczy¢ w koszty odpisy
amortyzacyjne do kwoty ok. 86 ty-
siecy zlotych, o tyle po wprowadze-
niu w zycie omawianych zmian,
beda mogli skorzysta¢ z odpisow
tylko do kwoty 75 tysiecy ztotych
(potowa wartoéci samochodu).
W analogicznym przypadku, le-
asingobiorca moze dzisiaj wli-
czy¢ w koszty wszystkie raty, a po
wprowadzeniu zmian bedzie ogra-
niczony réwniez do kwoty 75 ty-
siecy zlotych, czyli suma, ktéra
moze wliczy¢é w koszty zmniejszy
si¢ dwukrotnie.

Proponowany system w istotny spo-
s6b premiuje zakup na whasnos¢
aut drozszych — do wartosci 300 ty-
sigcy ztotych. W ich przypadku,
przedsi¢biorca kupujacy samochéd
moze liczy¢ na wliczenie w koszty od-
piséw amortyzacyjnych do kwoty 150
tys. zt, czyli niemal dwukrotnie wie-
cej, niz w tej chwili.

Uwazamy, ze zaproponowany model
jest skrajnie niesprawiedliwy i szko-
dliwy dla wszystkich uzytkownikéw
rynku. Pozostaje tajemnica, dlaczego
Ministerstwo Finanséw zdecydowato
si¢ zatrzyma¢ tak dynamicznie ro-
snacy segment sprzedazy nowych sa-
mochodéw. Zyskuja na nim bowiem
nie tylko przedsi¢biorcy (i ci, ktdrzy
samochody sprzedaja, i ci, kedrzy po-
tem z nich korzystajg), ale réwniez
paristwo — z uwagi na wplywy z ty-
tutu VAT, akeyzy i innych podatkéw.
Uwazamy, ze przedstawiona propozy-
cja jest catkowicie absurdalna. Mozna
ja wrecz nazwaé sabotowaniem do-
brze prosperujacej i dynamicznie
rozwijajacej si¢ branzy. Nie istnieja
zadne racjonalne argumenty uzasad-
niajace wprowadzenie proponowa-
nych przez Ministerstwo Finansow
rozwiazan. Apelujemy zatem o wyco-
fanie si¢ z tych szkodliwych propozy-
¢ji i umozliwienie Polakom jezdzenia
coraz nowszymi autami — wszak rzad
zdaje si¢ dbac o czystos¢ powietrza,
a nie ma watpliwosci, ze niskoemi-
syjne beda raczej nowsze pojazdy, niz
starsze.



